Las empresas de
juguetes destinan
33 millones de
euros a publicidad
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Las empresas jugueteras espano-
las destinan 33 millones de euros
(unos 5.500 millones de pesetas) a
inversion publicitaria, 1a mayor
parte de ella en television, realiza-
dos sobre todo durante la campa-
na navidena, segiin se desprende
de un estudio elaborado por la psi-
cologa Victoria Tur Vifies de 1a Uni-
versidad de Alicante.

El informe, resultado de cuatro
afos de investigacion y que obtu-
vo la calificacion de cum laudem,
refleja que a pesar de esta cifra
Jinversora, las ganancias en Espa-
na de las distintas empresas jugue-
teras son inferiores cada afio, debi-
do al descenso de la natalidad. Por
ello, las grandes compaiiias como
Famosa han dirigido sus pasos a
la exportacion y otras tantas han

diversificado su oferta como las
herramientas de juguete como
mobiliario y utensilios del hogar
v objetos para la tercera edad como
bastones y andadores.

Tur Vifies analizd hace tres afios
491 anuncios vy dividio las edades
de destino de los juguetes. Asi estu-
di6 que habia anuncios dirigido al
piblico de entre 4 y 6 afios. Estos
se basaban sobre todo en peluches
y mufiecos de vivos colores, donde
el juguete era el centro del anun-
cio. A partir de los seis afios y has-
ta los nueve proliferan las image-
nes y los padres. Son transporta-
bles y en el 10% de los anuncios hay
una peticion expresa de compra
hacia los padres. La dltima franja
de edad, desde los 9 hasta los 12
afios. Hay mas variedad y son mas
sofisticados. Los anuncios son mas
rapidos y juegan los dos sexos. En
ellos aparecen los precios de los
juguetes. :

Estos anuncios reflejan que
sigue habiendo diferenciacion
sexual: los munecos son mas acti-
vos y las mufiecas son maniquies.
Esta psicologa demuestra que hay
poca variedad y que los que triun-
fan son los tradicionales.
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