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whay esferas de la vida en las que
ellos no pueden entrar».

Ruiz de Arcaute cree que esta
corriente de consumismo infan-
til, proyectada a través de los
padres —un conducto para el cum-
plimiento de los deseos-, estd en
auge desde hace una década. El
experto lo explica desde el punto
de vista de los progenitores, muy
protectores con sus hijos, «que se
desviven por averiguar como pue-
den satisfacer sus necesidades. ¥
es entonces cuando les permiten
participar en la toma de decisio-
nes del hogar para hacerles saber
lo importantes gue son. Ademas
—afade- no hay que olvidar que el
nivel del bienestar social ha
aumentado tanto que el abanico
de posibilidades se ha abierto de
una forma exponencial».

Contextos culturales

Las peticiones y los anhelos infan-
tiles en clave consumista se mani-
fiestan sobre todo en los paises
desarrollados. Basta con cambiar
de contexto cultural y desplazar-
se a Africa para darse cuenta del
abismo que media entre un nifo
espaiiol y uno angoleiio. «Las
necesidades y los deseos de los
nifnos en Angola son primarias,
basicas, como comer y disponer
de agua potable. No se plantean la
eleccion entre Reebok o Nike. En
Espafia, sin embargo, las alter-
nativas son infinitas, aunque todo
depende de las posibilidades eco-
némicas de la familia», reflexio-
na Ruiz de Arcaute.

Las concesiones a los hijos pue-
den llegar a veces a extremos ini-
maginables. «En una ocasion me
he llegué a encontrar con unos
padres que se preguntaban si
deberian consultar a sus nifos si
les importaria tener otro herma-
nito. 5i se tiene un bebé es porque
la pareja lo ha decidido asi; gue
los chavales influyan en una deci-
sion de esta naturaleza es desca-
bellado», acota Ruiz de Arcaute.
Y lanza una prevision: «Me gus-
taria equivecarme, pero creo que
este fendmeno no va a desapare-
cer de ahora en adelantes. =
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«Los padres prefieren no disgustar
a los hijos y evitar los conflictos»

Afirma que el reto estd en ensefiar
alos nifnos a decidir racionalmente

R. BASIC

Victoria Tur reconoce que el con-
sumismo infantil es una «reali-
dad» y que los deseos de los nifios,
cada vez mas sofisticados y caros,
son el «producto del contexto
social» en el que viven. Doctora
en Sociologia y Psicologia y pro-
fesora en las areas de Comunica-
ciin Andiovisual y Publicidad en
la Universidad de Alicante, esta
experta —autora de un informe
sobre la comunicacidn publicita-
ria de juguetes-, asegura que la
clave esta en la weducacién», un
valor insustituible que deberia
instruir a los menores en el «con-
sumo responsablen,

— Los deseos de los nifios han
cambiado, se han vuelto mds ambi-
ciosos y exigentes. {Por qué?

- Porque estan sobreinformados.
Es una generacién expuesta a
todos los medios. Eso se traduce
en que saben elegir perfectamen-
te lo que gquieren, mucho mejor
que sus padres.

— ¢El consumismo infantil es una
realidad?

- Es una realidad total. Pero no sé
por qué tiene esa mala fama. Los
nifos no pueden escapar de la
sociedad en la que han nacido. E1
reto consiste en protegerles y
ensefiarles como se deben tomar
las decisiones méas racionales.
—¢Y cémo se hace eso?

~Con la educacioén, porque hay
que educarles correctamente,
Hemos perdido una oportunidad
magnifica con la nueva asignatu-

Victoria Tur. [V.T.]

ra Educacion para la ciudadania.
Se podia haber incluido una mate-
ria relativa al consumo respon-
sable, pero no se ha hecho. Una
verdadera lastima.

— ¢Quién fornenta el consumismo
infantil?

—La publicidad. Pero si el nific es
educado de una forma correcta, si
se le ensefia a tomar decisiones
racionales y reflexivas, no tendria
tanta influencia sobre éL

= ¢La television es la principal fébri-
ca de deseos?

-51, unido al contexto social en
el que se vive. Ocurre con fre-
cuencia en menores que habitan
en un entorno que se apoya en

el consumo y los productos. Esto
se puede observar a la perfec-
cién en el fendémeno del mar-
quismao.

— Encima los chavales ven la tele
a todas horas.

~ Claro. Nos quejamos de la tele-
visitn, de sus contenidos, de lo
que ofrece, pero no hacemos nada
para ayudar a los nifios. Me refie-
10 a que los padres deberian ver
1a tele con sus hijos, que decodi-
fiquen lo que estan viendo. Aho-
ra bien, el tiempo de ocio debe ser
rico y variado y no limitarse
exclusivamente a la pequena pan-
talla.

— Se ha llegado a un punto en el
que un hijo, de muy corta edad,
decide qué modelo de coche deben
comprar sus padres. {Tiene algu-
na explicacién légica?

- Tiene gue ver con la formacion
de los chavales, que son cada vez
menos nifos y participan en la
toma de decisiones, Maduran
antes, se les pide que lo hagan y
la familia reconoce sus opiniones
¥ las admite.

— Para no enfadar al nifio.
—Bueno, el estado del bienestar
nos permite actuar asi. Hoy en
dia hay muy poca tolerancia a la
frustracion y los padres prefie-
ren no disgustar a los nifios y evi-
tar conflictos.

— ¢Porque quieren tener lo mis-
mo que sus amigos?

—Claro, el factor imitacion esta
muy presente, Hay cuatro ejes
sobre los que pivota el deseo
infantil: quiero tenerlo porque
los demds lo tienen; quiero tener
algo que nadie tiene, para impre-
sionar y diferenciarse; quiero
pertenecer a un determinado esti-
lo; ¥ 1a coleccionabilidad, es decir,
poseer todos los productos rela-
tivos a un tema. 1

Facua denuncia
que la «publicidad
engafiosan
aumenta durante
las rebajas

MADRID. La Federacién de
Consumidores en Accidn
(Facua) denuncia que cada
vez son mds los estableci-
mientos que emplean la
«publicidad engafiosan, que
esta prohibida por la. Se uti-
lizan carteles con el reclamo
de rebaja del 50% y la mayo-
ria de las veces, segiin la orga-
nizacién de consumo, «no se
encuentran esos precios tan
rebajados, ya que no se lee la
letra pequeiia que nos indica
que la maxima rebaja es
‘hasta’ el 50%. Esto puede
inducir a error a los consu-
midores. Este porcentaje solo
ge aplica a un diminuto gru-
po de articulos».

En el periodo de rebajas,
los consumidores buscan el
ahorro para su bolsillo, algu-
nos comercios en los dias pre-
vios a las rebajas, suben los
precios de muchos de sus pro-
ductos para devolverlos a su
importe original el dia del
inicio de la campaiia de reba-
jas, segan, Facua.

Por otro lado, esta publici-
dad también muestra, en
muchas ocasiones, articulos
«a precios muy rebajados que
luego no se encuentran en las
tiendas, alegando que habia
pocas unidades a la venta del
producto promocionadon,

La asociacién Facua tam-
bi'fien recomienda comparar
las calidades y los precios en
distintos establecimientos,
para no caer en el engaino de
la publicidad y en el «despil-
farron, comprando cosas inne-
cesarias o que incluso des-
pués de la rebaja, sigan sien-
do caras. BIE. P.




